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Für Neu- und Quereinsteiger in das Marketing ergibt sich oftmals die Frage, wie ein fundiertes Marketing sein soll. Denn das
Marketing ist nicht nur für Werbung und Kommunikation zuständig, sondern ist mindestens auch noch die verantwortliche
Stelle für Produkte, Preisgestaltung und die Distribution. Eine Fülle von Aufgaben gehören in das Marketing und so ist es
unerlässlich, alle Aufgaben so zu strukturieren, dass das gewünschte Ziel am Ende erreicht wird.

In diesem Grundlagenseminar zeigen wir Ihnen anhand eines praxisnahen Beispiels auf, wie der Marketingprozess in Theorie und
Praxis systematisch ausgeführt wird.

Einführung in das Marketing
Ziele und Aufgaben des Marketing
Die Organisation des Marketing in Unternehmen
Strategisches und operatives Marketing
Die Phasen des Marketingprozesses
Die Marketingkonzeption
Die Marketinginstrumente Produkt, Preise,
Distribution und Kommunikation
Besonderheiten einzelner Marketingbereiche, z. B.
Dienstleistungsmarketing, Investitionsgütermarketing,
Konsumgütermarketing ...

Neu- und Quereinsteiger aus dem Bereich Marketing, die Marketing-
grundwissen erlangen oder dieses auffrischen möchten.

beraten. trainieren. begleiten.
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